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HISTOIRE

1979 1994 2001 2006 2008 2010 2016 2023
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Créé en 1979, le Festival International de Ballons (FIB) a lieu chaque année i la J ;l‘ |
du mois de janvier sur une durée de 9 jours dans la capitale de golfiere en ' oS-
Suisse a Chateau-d'CEx. e i

Ce Festival accueille des ballons a air chaud du monde entier et réunit entre
20 000 et 50 000 spectateurs, ainsi que les meilleurs aérostiers du monde par
édition.

ival est un événement
-d'Ex et

we depuis plus de 40 ans et le lien entre
air chaud est inscrit dans 'histoire. En 1999, le
oté par Bertrand Piccard et Brian Jones, ‘olait .

i 1éronef sans escale.




L'objectif premier du Festival était de compenser la période creuse que connaissait
la région a la fin du mois de janvier et de bénéficier du cadre météorologique
quoffre Chateau-d'CEx.

Depuis les premiéres éditions, la région, principalement la commune de Chateau-
d’&Ex, a gagné en notoriété au niveau national, mais également international grace
au Festival.
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SHOWS AERIENS
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Avion acrobatique Extra 330 LX

Modeéles réduits de montgolfiere

Dirigeable a air chaud

Parachutistes & Parapentistes
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CE SPECTACLE UNIQUE EST COMPOSE DE
ACTIVITES
SHOWS DE BALLONS Vols passagers en hélicoptere et mongolfiere
Démonstration de la fabrication du fromage L'Etivaz AOP
Gonflage et envol de ballons Enfants : vols captifs, animations ballons pirates, jeu de piste, ateliers

Gonflage et envol de formes spéciales Visite de lespace Ballon

Compétitions pour les pilotes
="

SPECTACLE « NIGHT




PUBLIC

TYPE DE VISITEURS

Par sa réputation, cet événement attire un nombre considérable de visiteurs par
édition.

Parmi les visiteurs, nous retrouvons les pilotes et les équipages qui représentent
plus de 15 pays, ainsi que des visiteurs de tout age.

Le Festival est, par conséquent, fait pour tous. Que les visiteurs soient romands,
suisses allemands, tessinois ou habitants dans des pays étrangers, tous s’y

retrouvent pour passer un moment magique et admirer les nombreuses
démonstrations dans le ciel du Pays-d’Enhaut.

20°000 - 40000

Spectateurs par édition

15

4 Days representes

TEMOIGNAGES

Selon une étude menée en 2021, il est ressorti que le festival a une tres bonne
image. Les visiteurs associent, sans surprise, le FIB au ballon et a la montgolfiere.
Mais, ils associent également le festival a la féte, a Chateau-d'Ex, a la neige, aux
amitiés et au féérique et magie.

Opportunité

Paradis SpeCtade Ouvrir notre région

Night Glow Musique
Internatio

Magie ; r

Elite des pilotes de b: o9

Vol

Unique Rassemblement

Anecdotes Mu5|que

Vacances Am I[ >

Manifique pour les pilots et éq
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PROMOTIONS

& MEDIAS
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Pour sa 43e édition, le Festival International de Ballons se dote d’une identité

visuelle renouvelée et modernisée. Cette évolution s'inscrit dans une stratégie ——
globale de dynamisati l'image du Festival. La nouvelle stratégie sattele a \e s
ouvrir le Festival a de noliveaux publics tout en conservant sa portée actuelle.

Par ailleurs, une stratégie de communication est mise en place afin de garantir
un maximum de visibilité : article de presse, radios, annonces, flyers, campagnes \
d’affichage et réseaux sociaux, mais aussi TV qui suivront la manifestation. ‘ '

SRS

Afin d’atteindre un large public et tous les ages, un plan de communication : )
intégrant les canaux traditionnels sera également mis en place. @festival_de_ballons @festivaldeballons

#FIBCHAX

tants. En effet, le Festival i ‘ s La manifestation dispose d’'un site'internet qu

West dédié lui permettgnt une

2 ttire chaque année de nombreu aines s|évision ainsi que | plus grande visibilité sur le web. ‘ K
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http://www.festivaldeballons.ch

FINANCES

IMPACT ECONOMIQUE

SITUATION FINANCIERE

Le Festival de International de Ballon bénéficie d’'une situation financiére saine
depuis de nombreuses années.

_ : Le Festival International de Ballons génere un réel impact économique pour la
Le budget total du FIB pour 2020 était d’approximativement CHF 700 000. Ce hﬁ\& i région.
montant a été réparti dans plusieurs domaines comme détaillé dans le tableau ci-

dessous.

En effet, pour l'édition 2020 impact s'est élevé a pres de CHF 4,89 millions, les
facteurs principaux sont les suivants :
ure, les frais relatifs au

, les colts la manifestation e

Divers

10% Sponsoring

15%

Subventions
institutionnelles

Organisation
27%

- Yy
Commission
Restauration -
14 Impact Impact
Vols primaire secondaire
15%

Les recettes provienr orincip ent d*atlon f
sponsoring, des sub s institutionnell S VO




AVANTAGES
DES SPONSORS

L'organisation du festival est millimétrée afin de garantir une satisfaction maximale.
En effet. Lorganisation est effectuée avec professionnalisme et dispose d'une
expérience importante.

En soutenant le FIB, les entreprises peuvent bénéficier d'un nombre considérable
d’avantages, tels que :

@ Associer son image a une manifestation unique se déroulant en
montagne.

@® Bénéficier d’'un gain de visibilité non seulement sur les neuf jours
du Festival, mais également sur toute 'année.

Toucher un large public.

Profiter d'un plan de communication d’envergure.

Soutenir une manifestation a renommée internationale.

Mettre en avant le soutien a un événement ayant un fort ancrage
régional.

60+ [ 60

membres dans le Comité bénévoles pilotes représentant

d’Organisati
rganisation 15 pays différents




Afin dassurer la pérennité

Selon la catégorie choisie, les partenaires deuvent bénéficier d’'un

certain nombre de prestations en terrr

® Valorisation digitale

® Communication classique
Visibilité
Privileges durant la manifestation

Droits

”

JoX évoluer et étre adaptées aux besoins
de n partenariat win-win mettant en avant
it le FIB dans son organisation. '

T TRV L ANAD

Main Sponsor
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P N R Logo sur toutes les newsletters Logo dans les communiqués de presse

Logo sur la homepage du site internet du FIB

Logo sur la grande affiche du Festival sur le terrain de décollage

Logo sur la page de couverture du programme

ELEMENTS CLES PROPOSES

Logo sur la banner de toutes les pages sur le site internet du FIB

Exclusivité dans le domaine d’activité Logo sur la page « sponsors » du site internet du FIB

Actions spécifiques selon les besoins/souhaits ’ Post sur nos réseaux sociaux sur votre entreprise (nombre et détails a définir)
4 vols en montgolfiere gratuits I Prix préférentiel sur l'achat de vols en montgolfiere (CHF 300.- / personne)

Prix préférentiel sur l'achat de vols en montgolfiere (CHF 300.- / personne) Droit de communiquer sur 'événement

Une prestation exclusive a choix

Titre d'une des 4 compétitions . PEN DANT L’ EVEN EM ENT

Accueil personnalisé

Accueil personnalisé 15 invitations pour l'espace invités

Logo sur l'ensemble des visuels imprimés

8 pass pour les 9 jours 4 badges parking

Logo sur la page de couverture du programme

2 vols en montgolfiere 15 vols d’hélicopteére a CHF 50.-

Logo sur les billets / bracelets

Titre d'une des compétitions Logo sur les billets / bracelets d’entrée

o -

v £ R — e

Tournage professionnalisé

4 invitations a la cérémonie d'ouverture - ler samedi

Logo sur des triptyques a tous les endroits stratégiques

Panneau du sponsor posé autour du terrain de décollage

—

\




Q A UANNEE

SPONSOR
BALLON PLATINE

Logo sur les newsletters (1x/2) Logo dans les communiqués de presse

Logo sur la banner de toutes les pages sur le site internet du FIB

Logo sur la page « sponsors » du site internet du FIB

ELEMENTS CLES PROPOSES

n post spécifique sur nos réseaux sociaux sur votre entre

r;,: "-"" v G R
R ke N Wi
achat de vols en montg
= - i ]

e e

Exclusivité dans le domaine d’activité - Droit de communiquer sur [

Prix préférentiel sur l'achat de vols en montgolfiere (CHF 300.- / personne)

Accueil personnalisé

Logo dans les communiqués de presse

Logo sur la page « sponsors » du programme

Logo sur les newsletters (1x/2) PEN DANT L’ EVEN EM ENT

Visibilité sur nos réseaux sociaux

' Accueil personnalisé 10 invitations pour l'espace invités
Droit au transfert d'images et vidéos (nombre et détails a définir) _ P P P

R e

6 pass pour les 9 jours 3 badges parking

(e 5 o Cible aux couleurs du sponsor 10 vols d’hélicoptere a CHF 50.-

73 4

4 invitations a la cérémonie d'ouverture - ler samedi

Logo sur des triptyques a tous les endroits stratégiques

Panneau du sponsor posé autour du terrain de décollage




BALLON OR RS INLY  r— P e
ML ! < jin e Logo sur les newsletters (1x/4) Logo dans les communiqués de presse

Logo sur la banner de toutes les pages sur le site internet du FIB

Logo sur la page « sponsors » du site internet du FIB
Prix préférentiel sur l'achat de vols en montgolfiere (CHF 340.- / personne)

Droit de communiquer sur I'événement

Logo dans les communiqués de presse

e

/ ENDANT L’EVENEMENT b
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Accueil personnalisé 5 invitations pour l'espace invités o

4 pass pour les 9 jours 2 badges parking

2 invitations a la cérémonie d'ouverture - ler samedi
5 vols d’hélicoptére a CHF 50.-

Logo sur des triptyques a tous les endroits stratégiques

4

Panneau du sponsor posé autour de |'aire de départ



Logo sur les newsletters (1x/6)

Logo dans la page partenaires du dépliant du programme

N | F, .y
Logo sur la page « sponsors » du site internet du FIB

BT B sy erk WM y Fia, S5, R T P J - -

Logo dans la page partenaire du dépliant du programme

" T 3 / 4 S i P, P

o

Droit de communiquer sur I'événement

-} ": -
- . \ e

I -E Accueil personnalisé

A 'Lg:go sur la page « sponsors » du site internet du FIB §

Logo sur les newsletters (1x/6)
Logo sur une publication spécifique sur les réseaux sociaux par édition
Logo dans la page partenaire du dépliant du programme

Droit de communiquer sur I'événement

Loge des triptyques a tous les endroits stratégiques

Accueil personnalisé 2 invitations pour lespace invités

AT Yy 2 L = —_— - - =

2 pass pour les 9 jours 1 badges parking

NUE. B W il F [ TS

d— =

Logo sur une publication Instagram _
e WS e d = = Y

Logo sur une publication Facebook

2 invitations a la cérémonie d'ouverture - ler samedi

TR IPEEE Y Skl it & - sy “if A 17 4

Logo sur des triptyques a tous les endroits stratégiques

F N el oM A 4 aby RN o - -

Panneau du sponsor posé autour de |'aire de départ



SPONSOR SPONSOR SPONSOR MAIN
BALLON BALLON BALLON SPONSOR
ARGENT OR PLATINE

Newsletter Logo sur les newsletters 1x/6 1x/4 Toutes

Tag Story

Hashtag sur publication photos/vidéos

Mention du compte de l'entreprise dans le post
Instagram L

Logo / Hashtag sur publication vidéos «
Post sur l'entreprise

Hashtag du sponsor sur le profil de la page du FIB

Tag Story

Logo sur publication photos

DIGITALE

Logo sur publication vidéo
Facebook :
Post sur 'entreprise

Hashtag sponsor sur le profil de la page du sponsor

Hashtag du sponsor dans les publications

Logo en homepage (a coté du logo de PERET en footer)
Logo sur la banner de toutes les pages
Logo sur la page « sponsors »
¥ ﬁw S '
/ N

Prix préférentiel sur lachat de vols en montgolfiere

Nb illimité mais valable 12 mois CHF 340.- CHF 300.- 300.-

Vol d’hélicoptere pendant le Festival _ 5volsa CHF 50 10 vols a CHF 50 ﬁ 15 vols a CHF 50

BALLONS &%

Vol en montgolfiere gratuit pendant le Festival -4 3

*

& - -
Affiche programme JENRIE{EETRTHIE

Logo sur la page de couverture
Dépliant programme

¥ e

Logo sur la page « sponsors »

Communiqué

Logo dans les communiqués de presse
de presse - ;

CLASSIQUE




PRIVILEGES

PRESTATION
EXCLUSIVES

|'1.'
‘ A
' Annonce dans le programme 2éme de couverture

. Accés a lespace invités

Accueil personnalisé

Invitation cérémonie d'ouverture (le ler samedi)
Entrée gratuite - Des pass pour les 9 jours
Badges parking

Interwiew et communication (tournage professionnalisé)

Logo sur les billets / bracelets d’entrée
Panneau du sponsor posé autour de laire de départ
Logo sur des triptyques a tous les endroits stratégiques

Logo sur toute la signalétique sur place

Droit de communiquer sur 'événement
Accés a la base de données photos

Accés a la base de données vidéos

Avoir une banniere personnalisée sur une enveloppe de ballon*

Visibilité sur la nacelle de certains ballons

Annonce dans le programme dos
Grande affiche sur le batiment de la Landi
Cibles aux couleurs des sponsors

Titre des 4 compétitions (week-end)

SPONSOR SPONSOR SPONSOR MAIN
BALLON BALLON BALLON SPONSOR
ARGENT OR PLATINE

10

25
5 15

| LR

°
T—'—'W- = bihcitunes oy o
Yy 5|
| ' \

3 3

| §
51000 CHF .. 15000 CHF &' 25000 CHF | 35000 CHF
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RESEAU

Le FIB compte a ce jour de nombreux partenaires fideles, tels que le Groupe Grisoni ou
Vitogaz.

GROUPE
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COMPAGNIE D’AVIATION|
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Communes de Rossiniere,
Rougemont et Saanen
| | ‘

CHALETBAU MATTI‘ € e
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W) \ oot i AlR- GI;ACIERS
Cration ¢ entretion de jardins i

&) - Installation d'alarme
% Depannage 24h 24
- Plan de fermeture

’O Service de cles |
@o Interventions

- Coffre - fort

BABEL

25y MUSEE DU PAYS-D'ENHAUT

$P CENTRE DU PAPIER DECOUPE

catering gsiaad

Divertissements
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CONTACT

M%BD Consulting
+4122 5753377

| fib@mbdconsulting.ch

M S B D _k ®  Elvis Gonzalez

+4178 766 33 33
eg@mbdconsulting.ch

Susana Mendes
sm@mbdconsulting.ch

FESTIVAL
INTERNATIONAL
DE BALLONS

il v Place du Village 6
Y ' 1660 Chateau-d'Oex ,

/_/\/K\ +41 (026 924 25 33
info@festivaldeballons.ch

CHATEAU-D'CEX www festivaldeballons.ch
Organisation par :
Pays-d’Enhaut Région,
Economie et Tourisme
- PAYS-D’ENHAUT -
: $

CHATEAU-D'CEX | ROWGEMONT | ROSSINIERE

Graphisme : M&BD Consulting SA A
© photos : Pierre Descombes, Dominique Schreckling, Chris Berger, Francisco Iglesias, |
Christelle Kahla j, Claudia Baumberger, Jose Fangueiro, Catherine Berger |
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